


47 | m 
DN Magasinet | 17./18. januar 2009

lsrevolusjon

POESI I HØYT TEMPO. Paal Bjelke 
Andersen driver Forlaget Attåt fra 
leiligheten sin i Kjelsåsveien i Oslo. Siden 
sist vår har forlaget gitt ut 13 småbøker i 
minimalistisk design. Deriblant poeten 
Johan Jönson, som nylig ble innstilt til 
Nordisk Råds litteraturpris fra Sverige.

– Der den større offentligheten fokuserer 
mer og mer på konsum og individuelle forfat-
tersuksesser, forsøker vi å skape og diskutere 
litteratur på en annen måte, fortsetter han.

Lindholm startet Gasspedal i 1999. 
Tidsskrifter som Au petit garage, Ratatosk, 

Nypoesi.net og Kritiker har på få år kommet 
til, sammen med småforlag som Forlaget 
TransFe:r, Forlaget Attåt og H Press. Sist 
august samlet flere titall av disse litterære 
mikroaktørene seg for første gang på messen 
Tekstallianse i Oslo. Målet var å vise frem en 

alternativ kulturoffentlighet som har ynglet 
under bena på de store aktørene. Den har 
begynt å kile. I januar i fjor startet giganten 
Cappelen Damm et «imprint» – Flamme 
Forlag – etter småforlagsmodellen.

Undergrunnen er i ferd med å bryte over-
flaten.

Dobbelt interessante. – Du kan lese om det 
i Lars Saabye Christensens «Bly», sier Trond 
Haugen (38), forskningsbibliotekar ved Nasjo-
nalbiblioteket og litteraturkritiker.

BOKBINDERI. 
Med nål og tråd 
syr redaktør Paal 
Bjelke Andersen 
bøkene han gir ut. 
Han er innblandet 
i alle ledd i 
bokproduksjonen, 
fra idé, via design, 
til ferdigsydd bok.
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Norsk 
bokbransje
�  Samlet brut-
toomsetning for 
norsk og oversatt 
skjønnlitteratur 
for voksne økte fra 
244 millioner i 
2001 til nærmere 
555 millioner i 
2007. 
�  Samlet brut-
toomsetning for 
alle bokgrupper 
økte fra 2,85 mil-
liarder i 2002 til 
4,28 milliarder i 
2007.
�  Antallet bok-
handler økte fra 
612 i 2003 til 647 i 
2007.
�  En bokhandel 
som har A-abon-
nementet tar inn 
alle bøker som 
meldes inn til 
Norsk kulturråds 
innkjøpsordninger 
til bibliotekene. 
Utgjør cirka 500 
nye titler årlig. An-
tallet bokhandler 
som holder dette 
abonnementet, er 
fra 2003 til 2008 
mer enn halvert, 
fra 124 til 59. 
�  En bokhandel 
som har B-abon-
nementet tar inn 
alt som gis ut av ny 
litteratur. Utgjør 
cirka 4000 nye 
titler årlig. Antal-
let bokhandler 
som holder dette 
abonnementet er 
fra 2003 til 2008 
redusert med 40 
prosent: Fra 122 til 
72. 
�  I en ny avtale 
mellom Bokhand-
lerforeningen og 
Forleggerforenin-
gen, som trer i 
kraft 1. mai 2009, 
forplikter først-
nevnte seg til at 
minst 300 bok-
handler skal holde 
et av to nye abon-
nement som i stor 
grad tilsvarer da-
gens A- og B-
abonnement.

Kilder: Bokhand-
lerforeningen og 
Forleggerforenin-
gen
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– Der går en av hovedpersonene rundt og 
selger dikt fra en trillebår.

Han snakker om 70-tallets litterære motkul-
turbevegelse som forsøkte å skape alternative 
distribusjonsmåter. Haugen mener man må 
tilbake dit for å finne en bevegelse med tilsva-
rende betydning av den vi ser i dag. 

– På 70-tallet fikk man, som i dag, et strate-
gisk mottrekk mot en stadig mer kommersia-
lisert bokbransje. Undergrunnen opplevde at 
den ordinære bokbransjen ikke var istand til 
å ivareta deres interesser, som for eksempel 
poesien, og de etablerte en rekke tidsskrifter 
og forlagsmiljøer, sier han og påpeker at flere 
av de involverte var med på å definere det litte-
rære feltet i tiårene etter. Saabye Christensen 
er nevnt. Andre er Niels Fredrik Dahl, Inger 
Elisabeth Hansen og Ingvar Ambjørnsen; i dag 
vel etablerte navn i mainstream-litteraturen.

Janike Kampevold Larsen (42), litteraturfor-
sker og leder for juryen som utpekte en norsk 
litterær kanon i 2007, har også fulgt utvik-
lingen i undergrunnen nøye.

– Det kretsen rundt Gasspedal og Attåt gjør, 
er ikke først og fremst å synliggjøre litteratur, 
men å skape den. Disse folkene har et blikk og 
en kompetanse som er helt uomgjengelig og 
som nå har begynt å informere de store forla-
gene, sier hun.

Og det er ikke bare Cappelen Damm som har 
fulgt nøye med.

– Disse forlagene er dobbelt interessante. De 
er viktige arenaer for litterær nyskapning, men 
også for rekruttering, sier Einar Ibenholt, 
forlagsdirektør i Gyldendal, og legger til at de 
utgjør et «naturlig og viktig korrektiv» for de 
store forlagene.

Forfatter Ole Robert Sunde er enig. Han er 
i Gyldendals forfatterstall, men er også gitt ut 
på småforlaget H Press. Han mener de små 
utfordrer de store spesielt på det form- og 
idémessige.

– Tenk på pengene de store forlagene har. 
Hva kunne de ikke funnet på? De nye forleg-
gerne burde blitt tatt inn og fått frie hender, 
sier han.

Doblet omsetning. Ser man bort fra 
nedgangskonjunkturen som sist høst også 
rammet bokbransjen, selges det bøker som 
aldri før. Bruttoomsetningen for eksempelvis 
norsk og oversatt skjønnlitteratur for voksne 
økte fra 244 millioner kroner i 2001 til 
nærmere 555 millioner i 2007. Denne utvik-
lingen har imidlertid skjedd parallelt med at 
bredden i butikkhyllene er blitt kraftig redu-
sert. På bare fem år er andelen bokhandler 
som tar inn alle nyutgitte bøker gått ned med 
40 prosent.  

Verst er det med poesien. Ifølge leder i 

Forfatterforeningen, Anne Oterholm, selger en 
gjennomsnittlig diktsamling 268 eksemplarer, 
etter at bibliotekene har kjøpt sine 1000 
eksemplarer. Det betyr at småforlagenes poesi 
selger like bra eller bedre gjennom deres alter-
native distribusjonskanaler.

– Etterhvert risikerer vi å få standardiserte 
bokhandler med lite utvalg på den ene siden, 
og spesialiserte nettbokhandler på den andre. 
Da får man et dilemma i norsk litteraturpoli-
tikk, hvor ideen om at man skal kunne støte 
på smale bøker over hele landet har vært 
grunnleggende, sier Audun Lindholm i Gass-
pedal. 

Audiatur.no, som både Paal Bjelke Andersen 
i Attåt og Lindholm er involvert i, er et 
eksempel på en slik spesialisert nettbokhandel. 
Den samler småforlag fra hele Skandinavia 
under én salgsparaply og utgjør slik en reell 
fullendelse av deres uavhengige kretsløp – fra 
produksjon til distribusjon.

 
Litteratur og butikk. Norges tre største forlag 
– Cappelen Damm, Aschehoug og Gyldendal 
– eier helt eller delvis hver sin bokhandler-
kjede: Tanum, Norli og Ark. «Kartell» var 
karakteristikken småforlegger Arve Juritzen 
brukte ifjor høst for å beskrive situasjonen. 
Ifølge ham må forlagene tilby inntil 70 prosent 
rabatt på bøkene sine for å få dem inn med 
tilstrekkelig eksponering i bokhandlerkjedene. 
Juritzen forlag er blant en gruppe småforlag 

som krangler så trykksverten spruter med 
Forleggerforeningen. Disse forlagene satser 
populært og bredt. Pantagruel, som har gitt ut 
«Jan Thomas’ stylingguide», og Bazar Forlag, 
som gir ut Dan Brown, valgte til slutt å melde 
seg ut av Forleggerforeningen i desember. For 
mye makt ble samlet på for få hender, mente 
de. 

– Hvis vi tenker oss småforlagene som en 
vifte, så strekker denne viften seg fra de mest 
butikkmessige forlagene på den ene siden og 
de mest litterære på den andre. Selv om 
«butikkforlagene» også kan sies å represen-
tere viktige publiseringsalternativer til de 
store, har de ikke på samme måte som for 
eksempel Gasspedal og Attåt sin idealisme 
først og fremst knyttet til det litterære, sier 
Dagsavisens litteraturkritiker, Trond 
Haugen.

 
Boksingler. Flamme Forlag ligger i et lokale 
på Grünerløkka i Oslo som like gjerne kunne 
ha tilhørt en av klesbutikkene i området. Bak 
de store vinduene sitter Bendik Wold (29) og 
Nils-Øivind Haagensen (37). Akkurat nå er de 
litt stresset. En bok skal snart i trykken, og 
korrekturen sendes frem og tilbake mellom 
dem og designbyrået Yokoland. 

Ett år tilbake i tid: Cappelen Damm velger å 
etablere og finansiere et datterforlag bestå-
ende av to tidligere journalister som har planer 
om å gi ut dikt de har trykt opp i en kopisjappe 

TUNGVINT?
 –  Vi har et signal 

etter Batman-
modellen i 

bakgården, sier 
Flamme-redaktør 

Nils-Øivind 
Haagensen om 

hvordan de 
kommuniserer 
med ledelsen i 

Cappelen Damm.
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Du får et helt annet forhold til 
bøkene du gir ut, når du har 

stiftet 300 av dem selv
NILS-ØIVIND HAAGENSEN, 

FLAMME FORLAG

BOK ELLER EI? 
I 2005 ga H Press 
ut «Serie A». I 
boksen ligger ni 
ark á 30 x 90 cm 
som like mange 
skandinaviske 
forfattere fi kk i 
oppgave å fylle. 
«Formatet gir rom 
for andre tekster 
enn boken», står 
det på forlagets 
hjemmesider.
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